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Lôeau est une source de vie et 

de plaisir !
Alôoccasionde la journée mondiale de lôeau,et parce que

lôEAUest une source de vie, la Fédération Française de

Natation et UNICEF France renouvellent avec le soutien

dôEDF,son partenaire principal, le samedi 20 mars 2010 la

NUIT de LôEAU.

Cette opération caritative vise à sensibiliser à la

nécessité de respecter, autour dôanimationsfestives,

éducatives et solidaires, un des éléments essentiels à la

vie : lôEAU.

LôEAUest une ressource clé pour la survie et le bien-être

des populations du monde entier et doit pouvoir être

accessible à tous. LA NUIT de LôEAUsôinscritdans cette

démarche et la FFN avec UNICEF France souhaitent en

faire un authentique relais de solidarité pour sensibiliser

à lôimportancede préserver les ressources en eau sur la

planète.

Les fonds récoltés à cette occasion pour UNICEF France

serviront à venir en aide aux enfants du monde

défavorisés, visant à améliorer lôacc¯sà lôeaupotable.

Pour le lancement de la Nuit de LôEauen 2008 la collecte

de dons sôestélevé à 40.500 euros, en 2009 à 100.000

euros. Lôobjectifpour la 3ème édition est de 130.000 euros.
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Le message

Lôeau est une source 

de vie !

Unissons-nous pour 

les enfants du monde !

Je môinforme, Jôagis, 

Je collecte !
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Le parrain, Alain Bernard

Un ambassadeur de qualité !

Un homme de valeurs !

Un palmarès exceptionnel !

Palmarès sportif : Champion olympique 2008 de lôépreuve 

reine de la natation le 100 nage libre ; médaillé de bronze à Pékin du 

50 nage libre ; Vice champion du monde 2009 du 100 nage libre. 

Double champion dôEurope en 2008 (50 et 100 nage libre)

Hors des bassins :
Chevalier de la l®gion dôhonneur

2ème meilleur sportif français 2008*

4ème meilleur sportif mondial 2008*

*source : yahoo sport
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Né le 1er mai 1983 à Aubagne (13)

Club : CN Antibes

Epreuve phare en natation : 100 

nage libre

Membre du Team EDF



Le Comité dôhonneur

national 
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Le Comité de soutien local 

Chaque localité peut mettre en place un Comité de

soutien local, comprenant les personnalités

institutionnelles et sportives qui soutiennent la Nuit

de lôEau.

Le comité dôhonneurnational est constitué de

lôensembledes équipes de France de la FFN, de

personnalités publiques (sportives, institutionnelles,

spectacle, télévision é). Sa composition définitive

sera diffusée dès que possible.
LôElite de la natation fran­aise mobilis®e



Les Objectifs

200 sites  
Avec le concours et la mobilisation :

du parrain, du comit® dôhonneur, 

des comités de soutien locaux,

des clubs FFN

des Délégations Régionales EDF

du réseau UNICEF France

des 187 Villes Amies des Enfants

des Collectivités locales

Sur le long terme :
Sensibiliser le plus grand nombre de clubs

FFN et de collectivités locales en vue

dôobtenirune mobilisation nationale totale

(1300 clubs).
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Edition 1 (2008) : 91 sites

Edition 2 (2009) : 170 sites



Collecte en 2008 :   40 544 ú

La collecte nationale de

dons au profit de lôUNICEF

Collecte en 2009 : 100 000 ú
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Objectif en 2010 : 

130 000 euros 



Les fonds récoltés seront

intégralement reversés à

lôUNICEFpour financer ses

programmes

dôapprovisionnementen eau

potable et assainissement dans

les écoles du Togo, là où plus

dôuntiers de la population nôapas

accès à lôeaupotable. Ces

programmes prévoient

lôinstallationde points dôeau,de

lave-mains et de latrines

séparées fille/garçon dans les

écoles. Ils proposent également

des modules scolaires relatifs

aux bonnes pratiques dôhygi¯ne,

de santé et dôassainissement. Ils

permettent non seulement

dôam®liorerles conditions

hygiéniques et sanitaires des

élèves, mais aussi de réduire la

mortalité infantile et dôaugmenter

le taux de scolarisation des

enfants.

A quoi serviront 

les dons !
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AVANT

APRES
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La collecte 2009 a permis

de financer le programme WASH 

dans 9 écoles du Togo 

Un objectif largement atteint, puisque 

celui-ci portait initialement sur 6 écoles. 

3250 enfants ont pu bénéficier de ce 

programme qui consiste à avoir dans les écoles :

-un point dôacc¯s ¨ lôeau potable

-une citerne de r®cup®ration dôeau de pluie

- des modules scolaires relatifs aux bonnes pratiques 

dôhygi¯ne, de sant® et dôassainissement.



Un classement des 

meilleurs sites et des régions

En 2010, le podium sera 

récompensé et un 

classement général des 

20 meilleurs sites et des 10 

meilleures régions seront 

établis*.

*sur la base des fonds collectés et du nombre de participants.
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+ de détails sur :

www.lanuitdeleau.com



11

La promotion de lôévènement

Unecampagne dôaffichage dôenvergure 

nationale

Un visuel 

Des déclinaisons : plaquette, leaflet é



12

La promotion de lôévènement

Unecampagne dôaffichage dôenvergure 

nationale

Affichage local par les Villes
Demande des clubs organisateurs auprès de leur municipalité afin de 

bénéficier du réseau Decaux et des panneaux lumineux de la Ville

Affichage sur les réseaux internes et en partenariat 

avec lôUNICEF
1/ FFN ; 2/ UNICEF ; 3/ Les Villes Amies des Enfants

Affichage dans les espaces dédiés
Demande dôaffichage aupr¯s des municipalit®s concern®es par la NDL 

dans les espaces sportifs, scolaires et culturels.

Autre promotion
1/ Insertion du visuel NDL dans les supports de communication FFN, 

EDF et UNICEF

2/ Demande dôinsertion gratuite du visuel NDL dans les medias 

institutionnels (presse écrite quotidienne et mensuelle, site internet). 

3/ Annonce NDL sur certains moteurs de recherche internet, tweeter...
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Un site internet dédié à 

la Nuit de lôEau

Site internet officiel : 

www.lanuitdeleau.com

Spot Eurosport diffusable 

sur le site « La Nuit de 

lôEau». Contenu : bilan de 

la 1ère édition, infos sur la 

2ème, la collecte, photos, 

vid®osé

Possibilité aux clubs, 

collectivit®sé de cr®er 

un lien pour renforcer la 

promotion locale.



Une TV, Eurosport 
En cours de finalisation ïbase minimum :

ÅDiffusion de 40 spots agenda de 20 secondes 

du 2 au 15 mars

ÅMise en avant de l'événement lors d'un 

plateau le week-end précédent (14 et 15 mars) 

ÅDiffusion de bannières web dans la page 

natation d'Eurosport.fr du 2 au 15 mars ïTBC

Un quotidien gratuit 
En cours de finalisation

Une radio nationale
En cours de finalisation ïbase minimum :

ÅMise à disposition de 20 spots de 30 secondes

R®alisation dôun spot radio.

ÅMise en avant de l'événement en plateau

Une campagne médiatique 

nationale 2010
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Un dispositif national de 

promotion media
Presse écrite et magazine 

Diffusion : Mensuelle, Hebdomadaire, quotidienne

Intervention : Accroche et dossier de presseé

Presse écrite quotidienne, hebdomadaire généraliste et 

sportive + Radios et Internet

Niveau dôintervention PRESSE ECRITE : national et régional

Niveau dôintervention RADIO :  national

Niveau dôintervention INTERNET : national sportifs, généraliste 

et autres ciblesé

Moyens : Accroche, annonces, communiqués de presse, 

dossier de presse, é

TV
1/ Un dispositif spécifique sera mis en place pour les TV 

nationales (hertziennes et cablées).

2/ Une information régulière FFN/UNICEF sera diffusée aux 

r®gions aupr¯s des cha´nes : France 3, M6é

3/ Une pr®conisation ¨ lôorganisateur local sera communiqu®e en 

vue de démarcher les TV locales et notamment les antennes 

locales de France 3 et M6.

Cibles media :

Famille

Enfants

Féminine

Séniors

Santé

Educative

Culturelle

Sportive
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EDF, un engagement continu 

et durable !
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Alain Bernard et Coralie Balmy, nageurs du 

Team EDF ¨ Antibes, ¨ lôoccasion de la Nuit 

de lôEau 2009

EDF est pour la 3ème année consécutive le Partenaire

Principal de la Nuit de lôEau.

Au travers de ce soutien, nous avons pour ambition aux côtés

de la FFN et de lôUNICEFde mobiliser le plus grand nombre

autour de ce rendez-vous solidaire, festif et familial, en lien

direct avec la thématique de lôeau.

Les grands sportifs du Team EDF, comme Alain Bernard,

Coralie Balmy et Hugues Duboscq, seront les ambassadeurs

du Groupe et viendront dans les piscines pour échanger sur

lôimportancede respecter lôeau,élément essentiel à la vie.

Car nous avons la volonté de «Changer lô®nergieensemble ».

En développant des actions citoyennes aux côtés des

Fédérations dont nous sommes partenaires, nous voulons

sensibiliser le grand public à la cause environnementale et

aux changements de comportements en matière de

consommation énergétique.

Lôeauest bien au cîurdu métier dô®nerg®ticiendôEDFet

contribue à la production dôuneénergie peu émettrice de

CO2.

Pour en savoir plus, rendez-vous sur www.edf.com

EDF « Changer lô®nergieensemble »



Les partenaires nationaux

en 2010

Partenaires officiels 2010

Partenaires média 2010

Partenaires institutionnels

Partenaire principal
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